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Cascais recebe reuniao de
peritos mundiais em “limpar”

A conferéncia contard com 150 especialistas internacionais
na reduciio de custos nio estratégicos das empresas

RUINEVES

Comitiva recorde de 60 empresas
nacionais aposta em dois certames

de referéncia em Paris, num
investimento de dois milhoes de euros

JOAO CARLOS MALTA
joaomalta@negocios.pt

O que pode valer a presenca de
umaempresadoramofileiracasa,
num certame internacional do
sector, se estivermosafalar de Pa-
ris,a maiormontrada Europa? A
resposta mede-se, claro estd, em
facturacao. O secretdario-geral da
Associacdode Portuguesadas In-
dustrias de Mobilidrio e Afins
(APIMA), Hugo Vieira, garante
que estamos afalar de niimeros si-
gnificativos: “Em médiaserd de 20
a 30%, mas ja tivemos casos em
que atinge os 50%.”

E certamente com este objec-
tivo em mente que as 60 empre-
sasnacionais - participaciorecor-
denumeventodeste género—par-
tem paraas feiras Maison&Object
e Meuble Paris, que decorrem na
capital francesa, entre os proxi-
mos dias 3 e 7. 0 numero histori-
corevelatambém asubidado pa-
driio de qualidade do sector. “Ja
vamosa estasfeirasem Parisha 15
anos, mas come¢amos com parti-
cipacdes pequenas, que variavam
entre as quatro e as 12 empresas,
porque também nao nos viam
como produtores de qualidade.
Actualmente, conseguimos mu-
dar essa visdo e cresceer”, explica.

Aimportanciadestesdoiscer-
tames é incontornavel. A ltima
edicdo, em que os dois eventos se
realizaram em simultdneo, con-
tou com a presenca de quase 100
mil visitantes profissionais, dos
quais mais de 51 mil eram estran-
geiros,o que consubstanciao “ca-
racterinternacional” deambasas
feiras. “Este é considerado o mais
importante evento da fileira casa
anivel mundial. Trata-se de um
evento B2B [entre empresas],que
serealiza duasvezes porano, e que
dedica particular destaque a in-

duistriade mobiliario, naediciode
Setembro”, explicaodirector-ge-
ralda APIMA. Entre os presentes
no evento, nasua grande maioria
PME (95%), destaque para em-
presas como a Colunex, Cutipol,
Miguel Vieira Casa, Lameirinho,
Silampos oua Coldonia Concept.
Os mercados espanhol e fran-
cés sdo o destino prioritario das
exportagOes portuguesas, repre-
sentando um total de 60% dovo-
lume de negdcios. Hapossibilida-
de de mudanca de paradigma?
“Nao totalmente”, diz Hugo Viei-
ra, apontando para a concorrén-
ciadatodapoderosaltaliacomoa
maior obstaculo para conseguir
vender em novos mercados. Mas
estdoaser desenvolvidos esforcos
nesse sentido. “A estratégia é de
reposicionamentoem segmentos
de maior valor acrescentado nos
mercados tradicionais, e a pene-

‘tracfio em novos mercados”, ex-

plica. Osdestinos das novas apos-
tas estaodelineados: PALOP (com

destaque para Angola, queéjao

terceiro mercado para as expor-
tacdes nacionais), os paisesda Eu-
ropaCentral e de Leste e 0s BRIC
(Brasil, Russia, Indiae China).
Aestratégiado sectorpassapor
dotar a marca Portugal de maior
prestigio, sob o slogan “Interfor-
niture, Portugal a name to re-
member [um nome para recor-
dar]”. Osobjectivossdo fortalecer
a categoriade Portugal anivel in-
ternacional, e posicionar o “Made
in Portugal” como algo diferencia-
dorecriador devalor. E assim “au-

mentar as receitas do sector”. A -

participacéo neste evento envol-
ve um investimento de dois mi-
hoes de euros, aplicados sobretu-
do na construcio de “stands”,
transporte de mostruarios, mate-
riais promocionais, publicidade,
viagens e alojamento.
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Em busca de negécios em Paris | Méveis portugueses vao promover-se nos maiores certames internacionais do sector, visitados por quase 100 mil profissionais no ano passado.
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HUGO VIEIRA

Secretdrio-geral da APIMA

Exportagdes de mobiliario crescem
24% nos primeiros tl es meses

O sector nacional de mobiliario fe-
chou o anopassadocomum volu-
mede negdcios internacional su-
perior a 680 milhdes de euros,
apresentandoumsaldo comercial
positivo superior a 200 milhdes
de euros, segundo os niimeros do
Instituto Nacional de Estatistica
(INE).

Espanha e Franga continuam
a posicionar-se como 0s merca-
dosdedestino prioritariodos pro-
dutos portugueses, com os dois
paises a representarem mais de
60% das vendas geradas pelomo-
bilidrio “made in Portugal” no ex-
terior.

O primeiro trimestre deste ano
trouxe boas noticias para as ex-
portacdes portuguesas de mobi-
liario, que tiveramumincremen-
to de 24% relativamente ao mes-
mo periododo ano passado,oque
se traduziu num aumento da or-

dem dos 50 milhdes de euros. As
exportagdes parao mercado fran-
cés foram um dos principais res-
ponsaveis por esta performance,
ao registarem uma subida que
rondouos 15%.

Aapostanos “mercados madu-
ros é,alids, para prosseguir”, uma
vez que apesar da quebra sio lo-
cais de forte consumo, em que a
marca “Made in Portugal” pode
crescer, avanca Hugo Vieira, se-
cretdrio-geral da Associaco Por-
tuguesa das Industrias de Mobi-
liario e Afins (APIMA). Este sec-
tor representa cerca de 1% dari-
quezanacional.

Ainda segundo amesma asso-
ciagdo patronal, a facturagéo do
sector est4 estimada em 1,2 mil
milhoes de euros, emprega apro-
ximadamente 30 mil trabalhado-
res e é actualmente formado por
cercade trés mil empresas. Jcm

Espanha e Franca
sS40 0s principais
destinos

de exportacao

do mobiliario
nacional, valendo
mais de 60%

das vendas totais.




